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Ementa: 

Marketing Estratégico. Introdução ao Marketing Internacional. Influências sociais, culturais 
e éticas. Estratégias de seleção, entrada e desenvolvimento em mercados. Marketing mix 
internacional: produto, preço, promoção e distribuição. Comportamento do consumidor 
global. Pesquisa de Marketing internacional. Mercados emergentes. A disciplina Marketing 
Estratégico e Internacional tem por objetivo apresentar e discutir temas atuais da área do 
marketing relacionado ao mercado global.  
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