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PROGRAMA DE COMPONENTE CURRICULAR 

 
TIPO DE COMPONENTE (Marque um X na opção) 

 

X Disciplina 
  

Estágio 

 
Atividade Complementar 

  
Módulo 

 
Trabalho de Graduação 

 
 
 

    

STATUS DO COMPONENTE (Marque um X na opção) 

    
 OBRIGATÓRIO  X ELETIVO   OPTATIVO 

 

DADOS DO COMPONENTE  
                                                                                                                                        

Código Nome 
Carga Horária 

Nº. de Créditos C. H.  Global Período 

Teórica Prática   

COMN0030 Redação para os meios de 

comunicação 

30 30 3 60  

 

Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 

EMENTA 

Estrutura e conteúdo de mensagens informativas e persuasivas. Conceitos e aplicações práticas de 

técnicas de redação para meios de comunicação. Adequação de mensagens ao público-alvo. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

● Conceitos básicos da Comunicação;  
● Tipos, elementos e problemas;  
● Técnica de Brainstorm;  
● Comunicação Publicitária;  
● Objetivos de comunicação na propaganda: conceito, construção, exemplos bem sucedidos; 
● Construção: fatores de textualidade;  
● A relação entre título, texto e imagem na propaganda impressa: Linguagens verbais e não-

verbais;  
● Noções de diagramação voltada para redatores;  
● Adequação do texto ao meio de comunicação; 
● Principais características do texto para os meios jornal e revista, bem como para mídias 

alternativas. 
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