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COMN0043 Produção de Eventos 30 30 3 60  
 

Pré-requisitos  Co-Requisitos  Requisitos C.H.  
 
EMENTA 

Técnicas de captação, organização, planejamento, análise e controle na execução de eventos. 

Patrocínio, apoio e comercialização de eventos. Relações com a mídia. Perfil profissional do 

produtor de eventos. Os eventos como importante ferramenta da comunicação, do marketing e da 

cultura. 
 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

1. A importância dos eventos para a comunicação e a cultura 

2. O profissional de eventos e o trabalho em equipe 

3. Classificação e tipos de eventos 

4. Captação de recursos para eventos 

5. Planejamento e organização de eventos 

6. Elaboração do projeto do evento 

7. Realização do evento 

8. Análise e mensuração dos resultados 

9. Pós-produção de eventos 
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