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EMENTA
O que é pesquisa de mercado e qual a sua funcdo no Sistema de Informacdo de Marketing.
Pesquisas qualitativas e quantitativas. Técnicas de pesquisa. Dados primarios e secundarios.

CONTEUDO PROGRAMATICO
e Introducdo aos principios basicos da pesquisa de mercado
Tipos e etapas de pesquisa
Brief e proposta de pesquisa
Métodos Quali e Quanti
Meios e instrumentos de coleta de dados
Amostra e amostragem
Execucdo da pesquisa, analise dos resultados e relatorio
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