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EMENTA

O marketing de contetdo e as transformagfes das estratégias de marketing e de comunicacdo na
sociedade em rede. A comunicacgdo hibrida: mudancas na Publicidade, no Jornalismo, na Producéo
Cultural e no Entretenimento. Estratégias e taticas de engajamento no marketing digital.

CONTEUDO PROGRAMATICO

e Cultura da participagéo e 0s novos paradigmas da comunicagédo
Cultura da convergéncia e cultura de fas

Marketing de conteido e engajamento nas midias digitais
Storytelling e contetdos transmidiaticos

Branded content e product placement

Marketing de contetido e buzz marketing
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