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EMENTA 

O que é Branding. Identidade e posicionamento de marca. Brand equity. Gerenciamento estratégico 

da marca. Valor da marca. A importância da marca na comunicação mercadológica. 
 
CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

● Introdução ao Branding 

● Identidade e posicionamento de marca 

● Brand equity 

● Naming 

● A marca como entidade nuclear da ação de marketing das instituições 

● A importância estratégica da marca 

● Marcas e propósitos 

● Gestão de comunicação da marca 
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